
 

【內容】在現代廣告氾濫刺激的世界中，探討心動的思考

層面與消費行動間的因果與糾結，並提出面對炫

目的廣告迷惑該有的因應之道，找出行動方針，

列出清單理智面對生活所需。正向而積極的主控

「心動」與「行動」的距離。文意脈絡層層轉進，

體悟與立論，新穎別具巧思，從多元的面向轉進

凸顯生活的觀察與醒悟，足見一己之得。 

【組織】首段以海綿為喻總起全文，客觀敘說各式廣告的

視覺效果與打動人心的積極消費行為。二三段從

消費者的角度分析，廣告的誇大誘惑與消費影

響，個人生活的真實需求與動念想要之間的省思

辯析。心動感性與行動理性，主動感受與被動吸

引，或前後輪動或相互牽絆，一一呈現真實的生

活課題。四段提出解決之道，在心動前先做好客

觀的規畫清單，以抵擋廣告誘惑，至此開展出新

的局面，一新耳目。末段，以人生簡單需求的真

實面向，再度將理性消費推展到更高層次人生境

界，以反問總結全文，具掩卷沉思餘韻繚繞之效。 

【語言】巧用排比，在一系列文句的陳述中，強化理路的

延伸與思辯。對於關鍵字詞的活用與深化，精審

而適切。妙用例證，善用名言佳句，能有效而充

分說理析論。語詞和句式運用變化豐富，能依文

脈場景而靈活呈現。 



 


